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PREOCUPACIONES EN SEGURIDAD

USO DE TECNOLOGÍA

MANTIENEN CONECTADOS

La investigación se realizó con más de 1900 viajeros de las tres generaciones mencionadas en 16 países. Las generaciones fueron 
definidas como Millenials (edades entre 24 a 34 años), Generación X (edades de 35 a 51 años) y Baby Boomers (edades de 52 a 65 años).


